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Bewegung im 
Milchmarkt 
Knsope-Milch ist nachhaltig produziert, das hat vor Kurzem 
auch der WWF mittels einer Studie bestätigt. Ein Ergebnis, 
das Biolandwirtinnen und Biolandwirte nicht überraschen 
dürfte. Bei vielen anderen Milchlabels bemängelt der WWF, 
dass sie sich mehrheitlich auf das Tierwohl fokussieren und 
dabei Nachhaltigkeitsaspekte wie Biodiversität oder Res-
sourcenschutz vernachlässigen. Auch der neue Branchen-
standard Milch «Swissmilk green», der per 1. September ein-
geführt wurde, beurteilt der WWF als nicht sehr nachhaltig. 
Der Branchenstandard zeichnet aber «nachhaltige Milch» 
aus, das Kennzeichen ist in den Farben Rot und Grün ge-
halten. Auch das Knospe-Logo ist in Grün und Rot gehal-
ten. Zufall oder nicht? 
	 Ich persönlich freue mich darüber, dass es nun einen neu-
en Standard für Tierwohl in der konventionellen Milchhal-
tung gibt. Es ist ein Schritt in die richtige Richtung, hin zu 
artgerecht gehaltenen Kühen auf allen Schweizer Milchvieh-
betrieben. Doch natürlich darf die neue Kennzeichnung keine 
falschen Versprechungen machen. Der Konsumentenschutz 
sieht dies genauso und fordert die Anbieter auf, die Milch und 
Milchprodukte vorerst nicht mit dem neuen Label «Swissmilk 
green» zu kennzeichnen, bis der Standard einen echten Mehr-
wert bietet – auch bezüglich Nachhaltigkeit. 
	 Knospe-Milch muss ihren Mehrwehrt rund um die Nach-
haltigkeit deshalb weiterhin sehr klar den Konsumentinnen 
und Konsumenten aufzeigen können. Nur so wird es möglich 
sein, die nächstes Jahr zusätzlich auf den Markt kommende 
Milch abzusetzen. 
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