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Im Bio-Land Schweiz steht ein ganzheitlicher Landbau

im Zentrum. Dieser ist uber Generationen lebensfahig
und erzeugt authentische und gesunde Produkte,

die den Konsumierenden Geschmack und Genuss bieten.
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Bio-Lebensmittel-Markt Schweiz (2023)

VA

- CHF 454 I
53% @ mmmmEr 11,60 %

betrug Bio-Anteil am
Lebensmittelmarkt in der Schweiz.

aller Konsument:innen
kaufen taglich oder mehrmals
pro Woche Bio-Produkte.

CHF 4’075 Mio.

betrégt der Umsatz von Bio-Lebensmitteln in der Schweiz.
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Bio-Landwirtschaft Schweiz (2023)

26 %

Bio-Anteil im Berggebiet

13 %

l 7’9 % Bio-Anteil im Talgebiet

aller Landwirtschaftsbetriebe o
in der Schweiz und im Firstentum Lichtenstein
sind Bio-Betriebe o

(Knospe- und Bio-Verordnung).

7’362

Landwirtschaftsbetriebe
in der Schweiz und im Firstentum Liechtenstein
produzieren nach den Richtlinien von Bio Suisse.

der landwirtschaftlichen Nutzfléche
werden in der Schweiz biologisch bewirtschaftet.
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Bio-Flachenanteil auch im internationalen Vergleich hoch

World: Countries with an organic share of the total

agricultural land of at least 10 percent 2022
Source: FiBL survey 2024

Liechtenstein | 43,05
Austria [INIEINING 27 5%
Estonia NG -2 4%
S&o Tomé and Principe NG 1.1%
Sweden IIINIEGGNNN 19.9%
Uruguay NG 19.6%
Portugal NG 13,19
Italy I 17 9%
0N Switzeriand I 17 9%
Greece NG 17 6%
Samoa NG 16 7%
Czechia NG 5. 0%
Latvia I 15.39%
Finland NG 15.0%
Australia NG 14.5%
Dominica NG 11.6%
Denmark 1NN 11.5%
Germany NG 11.2%
French Guiana INNINENGgd@N 11.1%
Spain I 10.9%
Slovenia NG 10 7%
0% 10% 20% 30% 40% 509%
Share of total agricultural land in percent

Quelle: FiBL, 2023
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Hohe Pro-Kopf-Ausgaben fur Bio-Produkte

World: The ten countries with the highest per capita
consumption 2022
Source: FiBL-AMI survey 2024

H Switzerland 437

365

Cenmark

Austria 274

259

Luxembourg

Swedean

5

181

Germany

176

France

Usa 176

Canada 147

o
4]

Morway

C.I

8

200 300 400
Per capita consumption in euros
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53 % konsumieren taglich oder mehrmals pro Woche Bio-Produkte

- R
-
nie/
keine Anggb‘&é;._ -

-

taglich / mehrmals
wochentlich

mehrmals 53°%

monatlich

25 %

e
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Umsatz mit Bio-Lebensmitteln seit Jahren steigend

4,075 Mrd.

Direktvermarktung

Warenhauser /
Ubrige Verkaufskanale

Bio Fachhandel

Ubriger Detailhandel

MIGROS

1,152 Mrd.

coop

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
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Der Detailhandel als Treiber fur den Bio-Konsum

Wo kaufen Sie bevorzugter Weise ihre Bio-Produkte ein?

Filter: Wenn Bio-Produkte konsumiert

89%

Detailhandel

89%

Migros

Coop

Beim Bauern auf dem Hof/Hofladen
Lidl

Lokaler (Wochen-)Markt

Aldi

Denner

14%
14%

Biofachhandel 13%

9%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
@6 Basis: Zahlen in Klammern u 2023 (1'088) m 2022 (982) m 2021 (971)

BIOSUISSE Quelle: Nielsen Haushaltspanel 2023
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Die Knospe ist auf mehr als der Halfte aller Bio-Lebensmittel

SSSSSSSSS



Gemuse ist im Bio ein starker Artikel

I Bio-Anteil (%) . . .
Konventionell Bio-Marktanteile nach Produktkategorien

6,5% 6,1%
I
&
.%
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Entwicklung Bio-Gemuse im Detailhandel

Bio-Gemuse Verkdaufe: Umsatz in Mio CHF Bio-Gemiuse: % Bio Wertanteil
am Gesamtumsatz

250
+7.2%

200

150
100
50 ‘l || ‘\ ‘\
0 - . . . . . . . . . . . . .

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

. Quelle: Nielsen
Quelle: Nielsen
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Anbauflache Bio-Gemuse Total

2023
Anbauflache Bio-Gemuse in ha

3000 Anbauflache

21.40%

2500
78.60%
2000
= Bio = SGA
1500
Bio-Fléiche 2023 Total: 3’597 ha
1000 Produktionsmenge
14.70%
—
500
N —_—
0 85.30%
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

=—=Frischgemise  ====lagergemise  ====\Verarbeitungsgemise

@6 Quelle: SZG

BIOSUISSE 13

= Bio = SGA



Hoher Anteil Direktvermarktung bei Bio-Gemuse

Detailhandel Grossabnehmer* Direktvermarktung™*

* Kantinen, Spitaler oder ** Marktfahrer, Abos und solidarische
Restaurants usw. Landwirtschaft usw.
o Quelle: Schatzungen Bio Suisse
O
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Knospe im (Gemuse-)Markt
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Hohe Bekanntheit und Ansehen der Knospe

Ressourcenschutz
(Boden, Wasser, Luft, Klima) Garantierte

O 0% g

Die Bekanntheit o) Ohne Chemie/
der Knospe liegt bei (o]

Zusatzstoffe
87 %, 84%
O
-2% Vertrauenswiirdige

9g0. Vorjahr Produkte Biodiversitét/

77%  80°%




Die Knospe: das bekannteste Bio-Label in der Schweiz

Welche Marken oder Labels, die Bio-Produkte anbieten, sind lhnen zumindest namentlich bekannt?
Bitte nennen Sie uns alle Marken oder Labels, die lhnen einfallen. — offene Abfrage

Bio Knospe Total
Bio Suisse Knospe
naturaplan

Bio Migros

Bio Knospe
Alnatura

demeter
Bio-Coop

IP Suisse

Bio

Fairtrade

Max Havelaar
naturafarm

Lidl

Andere 24%

Weiss nicht/keine. 24%

37%
24%

0% 10% 20% 30% 40%

Basis: Zahlen in Klammern/ Ab 2% der Nennungen
Oﬁ Demoscope-Studie 2023: Bekanntheit
L\
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Kaufmotive fur Bio-Produkte

Welche der folgenden moglichen Grunde sprechen fur Sie personlich fur den Kauf von Bio-Produkten?

Artgerechte Tierhaltung
Gesunde Ernahrung

Umweltschonende Produktion

Regionale Herkunft

Vermeidung vorbeugender Antibiotikaeinsatz
Vermeidung von Kunstdungern

Vermeidung von Gentechnik

Guter Geschmack

Weiss nicht/keine Angabe 6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
Basis: 1154 Befragte

06 Demoscope-Studie 2023: Bekanntheit
O
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Kaufbarrieren fur Bio-Produkte

Welche der folgenden maoglichen Grinde sprechen fur Sie personlich gegen den Kauf von Bio-Produkten?

Zu teuer 73%
Zu sehr verpackt
Mangel an Vertrauen

Zu wenig CH Herkunft
Schmecken nicht besser

Nicht gestnder

Es gibt zu wenig Biolebensmittel auswarts

Weiss nicht/keine Angabe 9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Basis: 1’154 Befragte

@ﬁ Demoscope-Studie 2023: Bekanntheit




Die Knospe: ein etabliertes Label im Gemusemarkt
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Kampagne von Bio Suisse: Hauptsache Knospe

Die Essgewohnheiten der Deshal sagen wir-

Schweizer:innen gehen
auseinander.

Dabei gibt es fast schon
ungeschriebene Gesetze,
was man darf, was nicht.

Wie, wann und wo gekocht
und gegessen wird, ist uns
eigentlich egal...

...denn uber Geschmack
lasst sich streiten.

.. uber Qualitat nicht.

> Link zu den Videos der neuen Kampagne (D): Youtube Bio Suisse

06
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https://www.bio-suisse.ch/de/hauptsache.html
https://www.youtube.com/watch?v=fdEGCX0WWo4&list=PLHAMVGLqz_CMDY9EUyDFQsrZPHOhEhsdRc

HAUPTS HE »’M
g 'KNOSPE

BASTA C SIA»* r
MA B’O



https://www.bio-suisse.ch/de/hauptsache.html
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https://biomondo.ch/
https://biomondo.ch/
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Unsere Webseiten im Uberblick

biomondo.ch bio-suisse.ch bioaktuell.ch probio.bioaktuell.ch
— — - m L kBl BlOsnon
Fir Konsument*innen, Fur Konsumierende Fur Produzent*innen, Fuir Produzent*innen
Produzent*innen, und Offentlichkeit und die Bio-Branche Wissensaustausch:
Gastronomie, sowie Lizenznehmende Aktuelles, Agenda Arbeitskreise,
Verarbeiter und Handel und Importeure Umstellung, Regelwerk, Fachanlasse, Filme und
Der Marktplatz der Bio-Wissen, unser Marktinfos, Bildung, Berichte
Schweizer Bio- Engagement, unser Adressen In Zusammenarbeit mit
Landwirtschaft Vgrbaqd, unsere Haltung, In Zusammenarbeit mit FiBL
Ein Angebot von Bio Suisse erleben FiBL
Bio Suisse Social Media & Newsletter
Newsletter
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https://probio.bioaktuell.ch/ueber-probio
https://www.bio-suisse.ch/de.html
https://www.bioaktuell.ch/markt/produkte/biogemuese
https://probio.bioaktuell.ch/ueber-probio
https://www.bio-suisse.ch/de.html
https://www.bioaktuell.ch/markt/produkte/biogemuese
https://biomondo.ch/
https://biomondo.ch/
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Bio Knospe. Mensch, Tier und Natur im Gleichgewicht.
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llona Stoffel
Teamleiterin Spezialkulturen

Tel. 061 204 66 65 (direkt)
ilona.stoffel@bio-suisse.ch

Bio Suisse

Peter Merian-Strasse 34
CH-4052 Basel

Tel. 061 204 66 66
www.bio-suisse.ch
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Die Inhalte dieser Prasentation sind Eigentum von Bio Suisse und
durfen nur mit Genehmigung weiterverwendet werden.

Les contenus de cette présentation sont la propriété de Bio Suisse et
ne peuvent étre réutilisés sans autorisation.
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